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Magukért, a szurkolokért vagy a hazaért? Miért
jarnak a vb-kre Ronald6€k?

szerz6:
Dénes Ferenc

SPORT

A 2018-as futball-vilagbajnoksagrol szamos vilagsztar, koztiik
Cristiano Ronaldo és Lionel Messi mar tavozott. A futballszakemberek
arra a kérdésre keresik a valaszt: miért esett ki a csapatuk. A
sportkozgazdasz viszont azt kérdezi: mit kerestek ott egyaltalan?

A neoklasszikus sportkdzgazdasagtan azt allitja, hogy a hivatasos sportoldk, igy a
professzionalis labdartigdk mindent feliiliré dontési valtozoja a jovedelemiik
maximalizalasa. Enhez azt tételezi, hogy minden, a dontésliket érintd relevans
informacio birtokaban vannak, és képesek ezeket az informacidkat racionalisan
feldolgozni. Az alapmodell szerint a hivatasoslabdarigd-status egy a szurkoldkat
kiszolgalo futballszervezettel kotott munkavallaloi szerzédésen nyugszik, de
meghatarozott feltételekkel (rogzitett idépont, kompenzacid stb.) a futballistak
kotelesek a nemzeti valogatott rendelkezésére is allni.

Rovid-, k6zép- és hosszutavi megfontolasok

A jatékosok jovedelme rdvid tavon (egy adott klubbal fennalld szerzédés idején)
alapvetden abbdl all ssze, hogy bért és kiilénb6zé bonuszokat kapnak, illetve
részesednek a csapat ajandéktargyainak eladasabdl szarmazo bevételekbél.
Méasrészt az egyéni szponzorok, rekldmozok fizetnek nekik dijakat. Kézéptavon (a
szerzédések lejartaval, illetve annak megszakitasaval) a fenti bevételek
kiegésziilnek az igazolasi, atigazolasi dijakkal. Hosszu tavon (a futballkarrier utani
idészakban) a futballistak igyekeznek a palyafutés alatt felhalmozott pénz-,
kapcsolati és tudastokét hasznositani, az abbol szarmazé lehetséges bevételeket
maximalizalni. A révid tavu bevételek - tovabbra is a neoklasszikus
sportkézgazdasagi modell szigoru feltételei kozott maradva - alapvetéen a jatékos
profittermeld képességétél fliggnek, attol, hogy a futballista palyan nyujtott
teljesitményével és a szurkolokra gyakorolt hatasaval mennyivel tud hozzajarulni a
klub profitjahoz. A reklambevételek sok minden mas mellett alapvetéen az
ismertséghez és a népszerliséghez kapcsolddnak. A hosszu tavu hatasoknal sokat
szamit a személyiség, egy adott kdz0sség kulturajaba, értékrendjébe valo
betagozddas - nyilvan az egyéni képességeken, lizleti érzéken és a szerencsén
kivil.

A bevételeket a hivatasos sportolok &sszevetik a koltségekkel és a kockazatokkal.
Koltség lehet példaul az elmaradt haszon, azaz elemzik, jobban élnének-e 60 éves
korukban, ha a futballképességeiken kiviili kompetenciakat fejlesztették volna,
Osszesen mennyi jovedelemre tettek volna szert, példaul ha 18 éves korban nem
profi labdarugok lettek volna, hanem elmentek volna burkolénak vagy kdnyvelének
tanulni. Koltségek lehetnek a felkésziiléssel jaré egyéni kiadasok (személyi edzé,
specialis étrend, kurak stb.), illetve a tulzott fizikai megterheléssel és a
doppingolassal jaré egészségkarosodas kockazatainak és kovetkezményeinek
kezelése.

Erdemes-e odatenniiik magukat a valogatottban valé?

A vélogatottakra a klasszikus modell feltételei nem mindenben érvényesek, példaul
a szévetségek nem profit- hanem gyézelemmaximalizalok - nem (feltétlentil) pénzt
akarnak keresni, hanem vilagbajnokok szeretnének lenni. Ugyanakkor a
futballvalogatottak versenyrendszere (vildgbajnoksag és Eurépa-bajnoksag) a
2000-es évekre 6nallo Uizleti termékkeé valt, a FIFA és az UEFA, ha nem is feltétlentil
ugyanazokkal az eszkdzokkel, de az amerikai ligdk mintajara menedzseli a
valogatottak sorozatait. Ennek kdvetkezménye, hogy jelentdsen megnétt a
szurkoldi, média- és szponzori érdeklédés ezen versenyek irant, ennek logikus
kovetkezményeként a nemzetkozi, rajtuk keresztiil a nemzeti szdvetségek
pénzbevétele. A sporttermék eldallitasahoz azonban kivalé munkaerdre is szlikség
van, meg kell tehat talalni a médjat, hogy a legnagyobb sztarok részt vegyenek

és legjobb tudasukat adjak a vb-n és az Eb-n.

A vélogatott szereplés dijazasara eltéré modellek léteznek. Azonban ma mar
minden szamottevd nemzeti szovetség fizet a valogatottaknak mérkézésekre
bontva, vagy eredménytél fliggden, egy adott idészak végén pedig az elért
pénzdijakat osztjak meg velik, jellemzé a kettd valamilyen kombinacidja. A
futballistaknak kifizetett 6sszegek a pénzdijakkal aranyosan néttek, egy kzepesen
keresd jatékos jovedelemportfoliojaban akar szamottevé is lehet a kézhez kapott
pénz, tehat rovid tavu bevételekhez hozzajarul a valogatottszereplés. Szintén a
kevésbé ismert jatékosok szamara lehet vonzo a ,kiugras” lehetdsége, azaz a
kozéptavu bevételek névelése Uj szerzédések megkotésével. Nekik mindezért
racionalis ,odatenniiik” magukat a valogatottmérkdzéseken. Annal is inkabb, mivel a
kozelmultra a nemeztkdzi szovetségek kezelni tudtak a valogatottbéli szereplés
legfontosabb kockazatat, a sérlilésbdl szarmazé jovedelemkiesést. Példaul a 2018-
as vilagbajnoksagon a FIFA a Club Protection Programme (CPP) keretében 138
millio dollart kiilonitett el a felkésziilés soran, illetve az eseményen elszenvedett
sériilések okan kiesé jévedelmek kompenzalasara (forras: FIFA).

A nagy sztarok szamara a pénzdijak kevésbé vonzok, mivel a keresmények az
atlagnal joval kisebb részét teszi ki a jovedelemiiknek, és nem feltétlendil fedezik a
rovidebb ideju pihenés, regeneréacio és klubszezonra valé felkészlilés valos és
eszmei koltségeit. Annal inkabb csabité szamukra a vilagbajnoksag nyujtotta
nyilvanossag, ami tovabb ndveli az ismertségliket és kiilondsen a médiaban vald
jelenlétliket, népszerlségiiket. Marpedig a médiaérték-valtozasnak pontosan
szamolt eurdra, dollarra lefordithatd kdvetkezménye van: becslések szerint
Cristiano Ronaldo egyetlen posztja a nagy kdzosségi oldalakon 730 ezer dollar
értéket general, a nagy vetélytars, Lionel Messié 558 ezer dollart (forras: a Dow
Jones Media Grouphoz tartozé Moneyish). A viligesemények tehat remek
lehetéséget, masrészt a megkotott reklamszerzédések alapjan erételjes
kotelezettséget jelentenek szamukra, hiszen a brutélis szponzori bevételekért
cserébe teljesitenilik kell: szazmillidokhoz eljuttatni a reklamiizeneteket. A
vilagbajnoki, Eb-szereplés a hosszu tavu jovedelmekre is hatassal van, a nemzeti
hés sok év multan is pozitiv képzetet kelt, ellenben az a sztar, aki cserbenhagyta
népét, nem sok jora szamithat sajat féldjén. A globalis sztaroknal ez utébbiak
kevésbé szamitanak, ellenben sokuknak vannak befektetéseik, 6nallé markanév
alatt futo termékeik, amelyeknek jovébeni megtériilését javithatja vagy ronthatja az
eseményeken réluk formalodé kép.

Moralis és szocialis dimenziok

Ha oldjuk a neoklasszikus sportkdzgazdasagi modell szigoru feltételeit, és a
sztarokrol nem feltételeziink tékéletes informaltsagot, sem hibatlan
jovedelemmaximalizalast, akkor azt tételezhetjiik, hogy a kivalésagok korlatozottan
racionalisak, megelégednek egy szamukra kivanatos és/vagy elfogadhatd
jovedelemszinttel. A dontési fliggvényekbe a jovedelmi szempontok mellett
moralis, szocialis dimenziok is beéplilnek, mint példaul a hazaszeretet, egy
kozosség iranti elkotelezédés. Nekem a vilagbajnoksag egyik legmegkapdbb
torténete a francia valogatott 19 éves sztarja, Kylian Mbappé sztorija, aki a
meérkdzések utan jaro dijat mas és mas alapitvanynak adja, a bédnuszokat pedig a
mozgassérilt fiatalok sportolasi lehetéségeit tamogatd Premier de Cordees
alapitvanynak. Ehhez persze az kell - és ez egyaltalan semmit sem von le a gesztus
értékébdl -, hogy az 6t alkalmazo Paris Saint Germain évi 17,5 millié eurds fizetést
adjon neki.

Akar a tokéletes, akar a korlatozott racionalitdas modelljét is alkalmazzuk, a
végeredmény az, hogy a futballiizlet arra 6sztonzi a sztarokat, hogy legyenek jelen
a nagy vilageseményeken. Uzlet, moralitas, hazaszeretet nem feltétleniil mondanak
ellent egymasnak, értelmezhetéek egylitt, a gyézelem, amely 6sszekapcsolja azokat.
Gy6zni magukert, a szurkoldkért, a hazajukért.



