sportkdzgazdasz

A ,Mekkora egy sportold pénzben
kifejezett kereskedelmi értéke?”
osszetett kérdés, bar az ,Annyi,
amennyit hajlandok fizetni érte” va-
lasz amennyire kozhelyszerd, annyi-
ra pontos is.

Egy sportolo kereskedelmi értékeét
a mult szazad nyolcvanas éveinek
©géig szinte kizarolag a sportbeli
eljesitménye hatdrozta meg azokban
iz orszagokban, ahol a bevételekhez
igazitottak a kiadasokat a klubok és
az eseményszervezok. Ahogy nétt
a televizios jogdijak, majd a reklam
és a szponzori bevételek aranya a
bevételszerkezetben, gy valt egyre
értékesebbé az a tarsadalmi jelenség,
hogy a sportolok mint hirességek (ce-
lebritasok) mintat jelentenek a tarsa-
dalom kiilonboz6 csoportjai szamara.
A mintaadast sokdig a sportolasra
osztonzés jelentette - ,Csavard be,
mint Beckham!" -, de az informacié
szorakoztatd formaban torténd atada-
saval (infotainment) parhuzamosan
'gyre inkabb eldtérbe keriilt a spor-
olok viselkedésének, életstilusanak,
.ogyasztasanak stb. utanzasa. A tele-
viziok és a hirdetd vallalatok szémara
egy ismert és népszerd sportold im-
mar nemcsak mint egy klub jatékosa,
mint egy adott sportold lett érdekes és
ertékes, hanem onallo ,marketing-
platformként” is értelmezhetdvé valt.
Az iskolapélda erre Anna Kurnyikova,
aki teniszezoként viszonylag kevés
sportsikert ért meg, de megjelenésé-
nek, személyiségének koszonhetden
palyafutasacstcsan azegyik legtobbet

keresd ndi sportold volt a vilagon. Mig
Zinédine Zidane 2001-ben az atigazo-
lasi dijba és a fizetésbe bekalkulalva a
személyéhez kotodo osszes kereske-
delmi jogot atadta a Real Madridnak,
David Beckham mar nem tette ezt
2003-ban, a klub és a jatékos osztoz-
tak a futballistahoz kotddd bevételek
(példaul mezeladasok) hasznan. A
digitdlis korszakban pedig a sporto-
[6k onallo markakeént jelennek meg, a
csticson nevet adva egy termékvonal-
nak egy nagy sportszergyartonal (Air
Jordan), sajat markanévvel kiilonbozé
termékpiacokon (CR7), nekik egyetlen
kozosségimédia-bejegyzésert is tobb
tizezer dollart hajlandoak fizetni a
hirdetok. A rendszert a hirdetdk pro-
fitorientacidja mozgatja. Akkor haj-
landoak fizetni egy sportolénak, ha a
kiadasok megtérilnek, annyit, hogy a
sportold altal nyujtott szolgaltatasok,
joghasznalatok egységnyi tobbletkolt-
sége legalabb egyenld legyen az abbal
szarmazo tobbletprofittal.

A magyar sportpiacon az elmalt
években felemasan érvényesiil ez a
profitorientacio. A sportvallalatok,
klubok és a sportolok mogott meg-
jelend hirdetok motivacioja vegyes.
Nem feltétlenil a sportolok altali
hirdetések kozvetlen tobbletbeveé-
teleit nézik, hanem adott esetben a
sportpiacon valo jelenlét kapcsolat-
épitésben megnyilvanuld kozvetett,
attételes hasznat. Ez a felemassag
megjelenik a most osszedllt rang-
sorban is, amely inkabb a népszeri-
séget, mint sem valds kereskedelmi
értéket méri, s amelynek osszeallitd-
sdt, dgy tlnik, jelentdsen befolyasol-
tak az elmult hetek sportsikerei.

Hosszl Katinka elsd helye azon-
ban egyaltalan nem meglepd. 0 az
egyetlen tudatosan felépitett marka
a magyar sportban, aminek alap-
ja a hihetetlen sikeressége. Toke-
letesen haszndlta ki az (szosport
professzionalizalodasat, a tucatnyi
nemzetkozi versenyen nyert tobb-
tucatnyi aranyérmét, olimpiai és a
hazai vilagbajnoksagon elért sikereit,
amit jelentés médiafigyelem kisért.
Félmillios Facebook rajongdi oldala
értékes marketingplatform, ahogy az
altala valasztott Iron Lady markanév
is egyre inkabb bekeriil a koztudatba.
Részben a rairanyuld kozfigyelemnek
is koszonhetd, hogy a legjobb tizenot

Az Iron Lady és a to bbl

sportolé harmadat Uszok adjak, azon

tal persze, hogy Cseh Laszl, Kapas
Boglarka, Jakabos Zsuzsanna és
Gyurta Daniel eredményes sportoloi
pélyafutasuk, médiaban valo megje-
lenéstik okan ,sajat jogon” vannak a
legértékesebbek kozott.

Szilagyi Aron eldkels helyezé-
se azt mutatja, hogy egy sikeres és
médiaképes, megnyerd, intelligens
sportold akkor is népszert tud lenni
Magyarorszagon - ahol a kozvéle-
mény olimpiakdzponty, s ahagyoma-
nyok okan a vivas kovetettebb, mint a
legtobb orszdgban -, ha a sportaga
egyébkeént kereskedelmileg nem tul
magasan jegyzett a vilagban.

Nikolics Nemanja a legmagasabbra
értékelt magyar labdartgo, pedig
nincs szem elott, hiszen az Egyesiilt
Allamokban futballozik FoTo: IMAGO

Babos Timea viszont taldn éppen
sportaganak koszonheti dobogés
helyezését. Australian Open-sikerét
azt teszi értékessé, hogy a teniszt
Magyarorszagon is tizezrek (Uzik,
szazezrek kovetik rendszeresen.
Kérdés, ki tudja-e igy haszndlni e si-
kert, mint Hossz(. Szintén a sportaga
helyezhette eldkeld pozicioba az au-
toversenyzé Michelisz Norbertet és a
kosarlabdazo Hanga Adamot.

Az eurdpai tendenciak és a magyar
hagyomany alapjan naivan azt lehet-
ne varni, hogy egy ilyen rangsor elsé
tiz helyét tobbségében labdarlgok
foglaljak el. A magyar futball hely-
zetét jol illusztrélja, hogy a legtobbre

A jOVO
remeényseégei
Csoboth Kevin labdartigo
Késely Ajna Usz0
Klujber Katrin  kézilabdazo
Kovacs Zsofia tomasz
Milak Kristof Usz0
Németh Nandor Usz0
Nagy Réka Usz0
Pusztai Liza vivo
Sipocz Richard  cselgancsozo
Szoboszlai Dominik (abdarigo

A STRONGAA osszedllitotta
annak a tiz, 18 éves vagy annal
fiatalabb tehetségnek az alfa-
betikus névsorat is, akiket rovid
idon belil akar a 30-as listan is
lathatunk — s akik netan mar To-
kiéba is eljuthatnak, de a késob-
biekben feltétlenil jo eséllyel
kertlhetnek be a magyar sport
ikonjai koze. Roluk egyeldre pi-
aci alapon még természetesen
nem keészilt felmérés.

tartott magyar futballista, Nikolics
Nemanja otodik a rangsorban, Ugy,
hogy nem is Eurdpaban jatszik, és a
valogatottban sem volt alapember
az elmalt években. Rajta kiviil csak
Dzsudzsak Baldzs van a legjobb ti-
zenotben, de sehol egy feltorekvd
fiatal, sehol egy itthon jatszo sztar.

A magyar klubkeézilabda sikeres-
ségét és a sportag népszeriségét
tekintve némileg meglepd, hogy a
legjobb tizben egy kézilabdazo van,
igaz, a legmagasabban jegyzett Nagy
Lészlé a hetedik. Szintén meglepd,
hogy vizilabdazo egy van a listan, ami
ebben a rangsorban kicsit nehezen
értelmezheto.



